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前言
2020 年是具有里程碑意义的一年，各种重大国际事件接踵而至，人们的日常生活	
发生了翻天覆地的变化。在 Facebook IQ 2021 年热门话题和趋势报告中，我们
分析了亚太地区、欧洲、拉丁美洲和北美洲四个地区以及其中的八个国家，并	
探讨了新冠疫情如何影响个人和社群。疫情席卷全球，以不同的方式撼动着当地
文化，为全球人民带来了共同的挑战。在许多国家和地区，疫情加速了正在发展
中的文化。

在过去的三年中，年度 Facebook IQ 热门话题和趋势报告均深入研究了 Facebook 
平台上热度攀升的一些讨论话题，并评估了它们所体现的习惯和兴趣。今年，	
为了扩大分析范围，我们增加了来自 Instagram 的热门话题。我们希望营销人员
可以利用这些数据来了解他们的服务对象，从而在今后与客户建立有意义的情感
连接。

在这段时间里，人们愈加懂得区分轻重缓急，有些人将社群放在了第一位，而	
有些人则更注重户外活动。他们越来越有意识地关爱自己和他人，并且面对有限
的资源，积极开动巧思。借助数字媒体，人们用新方式保持互联，这加速了新兴
技术在新市场中的应用。

尽管疫情终将过去，但随着人们发现适合真我的各种新生活方式，本报告中总结
的许多趋势最终都有可能成为根本性的转变。
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方法说明
Facebook IQ 2021 年热门话题和趋势报告是年度调研成果和洞察分析的精华所在。	

我们深入分析了 Facebook 和 Instagram（本报告系列中的首次）平台上热度不断
上涨的数千个话题。在 2020 年热门话题和趋势报告中，我们研究了 2018 年 1 月	
至 2019 年 6 月的数据，而在 2021 年的报告中，我们将起止日期延后了三个月	

（2019 年 4 月至 2020 年 9 月），以捕捉疫情期间人们生活中的一些重大变化。	
得出任何一项调研结果之前，我们都会通过第三方研究和可靠的媒体资源求证。

本报告涵盖了四个地区的八个市场：澳大利亚、巴西、加拿大、德国、印度、	
墨西哥、英国和美国。对于各个话题，我们所依据的是各调研市场年满 18 周岁	
的 Facebook 或 Instagram 用户的匿名汇总数据。

报告中的话题沿用了数据库中的原有词汇。不过，我们也在某些热词旁补充了对应
的解释，以便读者清楚了解其含义。

我们的分析涵盖了以下五个领域的话题趋势：教育和行动、生活方式、科技以及休闲。

德国
英国

美国

墨西哥

巴西 印度

澳大利亚
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教育和行动
人们开始通过新的形式和渠道获取信息，学习方式正在悄然
发生变化。在运用新知识的同时，他们与周围的世界也建立
起了新的联系。
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美国

化意识为行动
美国的种族不平等问题已成为人们最关注的话题，许多美国人通过投票和捐助的方式来表明自己的	
立场，支持本地社群的“黑人生命同样珍贵”运动。

在所有 50 个州的 2,000 多个城镇中，要求种族平等的抗议活动不断增多 1，在社交媒体上，人们通过
分享社会正义内容，向粉丝揭示系统性种族主义和盟友关系。2 广大民众向民选官员提出了共同的	
诉求，要求地方政府为实现种族平等付诸实践，而且他们还倡导实施能让其城镇和社区受惠的政策。

人们将越来越多的精力和资金投入到倡议活动中；许多人还尝试通过订购书籍和其他材料来支持	
非裔企业，3 此外，人们还捐助种族平等事业，2020 年 5 月下旬至 7 月期间，他们在 Facebook 和 
Instagram 平台上共筹集了近 $5,000 万美元。4 今年的六月节也变得格外有意义，因为这一天正是	
为了纪念美国南部黑人奴隶的解放而设。

面对逆境，越来越多的人正在加入行动的行列。
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RACIAL INEQUALITY IN THE UNITED 
STATES |  美国的种族不平等问题
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化意识为行动 美国

除非另有说明，否则所有数据来源均为：Facebook 和 Instagram 数据，调查对象为美国境内年满 18 岁的用户，2019 年 4 月 - 2020 年 9 月。最终入选者均为从 2019 年 9 月到 2020 年 9 月热度上升的话题。报告中的话题沿用了数据库中的原有词汇。	
不过，我们也在某些热词旁补充了对应的解释，以便读者清楚了解其含义。增长率是指 2020 年 9 月相较上一年同一月份（2019 年 9 月）的总话题讨论量增长比率。

话题讨论量时间趋势图
4.4 倍 年同比增长

话题讨论量时间趋势图
3.6 倍 年同比增长

话题讨论量时间趋势图
1.5 倍 年同比增长 



澳大利亚

阅读的乐趣
2019 年，近四分之三 (72%) 的澳大利亚人以阅读为乐。5 在居家隔离期间，人们有更多的时间
来阅读各种各样的书籍。

文学著作描绘的场景栩栩如生，让人仿佛找到了避风港，其中的虚构人物还能给人以陪伴，不仅
如此，人们还可以组建在线读书小组来寻找归属感，6 而这种小组的数量已呈与日俱增之势，	
因为越来越多的人想要寻找一个理想的地方来分享想法和兴趣。澳大利亚人还通过非小说文学	
了解周围的世界。读者对历史、身份和社会议题题材的书籍表现出了浓厚的兴趣，例如，女性和
原住民作者的著作在该国 2018 年的畅销榜上名列前茅。7 2020 年，随着围绕种族不平等问题的
全球对话开启，对于种族和代表权题材的书籍，人们比以往任何时候都更加感兴趣。8

除了书本以外，小型书店也在本地社群慢慢崛起，9 他们不仅提供在线讲座，组建讨论小组，	
而且还设置亲子故事时间。另外，图书馆也发挥着积极的社群凝聚作用，除了向大众分发图书外，
他们还呼吁公众关照老人。10 书籍在人们与世界的联结中扮演的角色愈发重要，文学阅读也正	
逐渐从人们的兴趣爱好变成一种日常习惯。
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HISTORY |  历史
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阅读的乐趣 澳大利亚

除非另有说明，否则所有数据来源均为：Facebook 和 Instagram 数据，调查对象为澳大利亚境内年满 18 岁的用户，2019 年 4 月 - 2020 年 9 月。最终入选者均为从 2019 年 9 月到 2020 年 9 月热度上升的话题。报告中的话题沿用了数据库中的原有词汇。	
不过，我们也在某些热词旁补充了对应的解释，以便读者清楚了解其含义。增长率是指 2020 年 9 月相较上一年同一月份（2019 年 9 月）的总话题讨论量增长比率。

AUTHOR |  作者 LITERATURE |  文学
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巴西

电子学习方兴未艾
近年来，人们逐渐认识到远程教育的优势，通过这种方式，生活在巴西偏远地区的学生也得以
走进课堂学习。11 由于面授教育受疫情影响而中断，各大教育机构纷纷采取措施来支持远程	
教育，努力将更多的课程带到线上 12，而教师们也在不断探索课本以外的其他新方法，希望让
学生们在远程学习中也能集中注意力。

电子书、流媒体视频、聊天室和其他多媒体资源正在推动远程教育的发展，一些教育工作者	
甚至通过播客来开展课堂的问答环节。13

同时，使用精简数字内容的微学习方式也正在企业中兴起。企业教育的训练人员希望通过这种
方式与习惯了快速媒体内容消费的 Z 世代员工加深互动。14 为了保持学生们在远程学习中的	
参与度，教育工作者们不断完善授课方法，这从根本上改变了学习的模样。
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ATENÇ ÃO PLENA |  聚精会神 
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电子学习方兴未艾 巴西

除非另有说明，否则所有数据来源均为：Facebook 和 Instagram 数据，调查对象为巴西境内年满 18 岁的用户，2019 年 4 月 - 2020 年 9 月。最终入选者均为从 2019 年 9 月到 2020 年 9 月热度上升的话题。报告中的话题沿用了数据库中的原有词汇。	
不过，我们也在某些热词旁补充了对应的解释，以便读者清楚了解其含义。增长率是指 2020 年 9 月相较上一年同一月份（2019 年 9 月）的总话题讨论量增长比率。
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生活方式
人们开始重新考虑其生活方式，从办公室到家中后院，	
都成为了人们发挥创意的地方。
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英国

自家小院变身食材花园
二战期间，英国政府鼓励民众“为胜利种地”，开辟了 170 万个“胜利菜园”战时菜地，从而鼓舞	
了士气并实现自给自足。如今，由于许多人待在家中的时间变长，约 42% 的英国人干起了园艺活，	
以此缓解压力和享用自己的劳动果实。15

许多人甚至从未种过菜，16 他们参阅各种入门书籍和线上资源，作为新手踏上了“务农”之路；举个
例子，“如何种植牛油果”这一话题的搜索量在 2019 年 4 月中旬至 2020 年期间提高了 100 倍。17

随着人们争相开辟菜园来种植草药和蔬菜，18 种子的需求量非常高，各零售店纷纷脱销；19 为了弥补
市场供应的不足，许多家庭菜农把自己的库存拿出来交易或分享。

随着这股对农艺的热情席卷而来，英国人开启了可持续生活的新篇章。
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ALLOTMENT (GARDENING) |  庭院种植
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自家小院变身食材花园 英国

除非另有说明，否则所有数据来源均为：Facebook 和 Instagram 数据，调查对象为英国境内年满 18 岁的用户，2019 年 4 月 - 2020 年 9 月。最终入选者均为从 2019 年 9 月到 2020 年 9 月热度上升的话题。报告中的话题沿用了数据库中的原有词汇。	
不过，我们也在某些热词旁补充了对应的解释，以便读者清楚了解其含义。增长率是指 2020 年 9 月相较上一年同一月份（2019 年 9 月）的总话题讨论量增长比率。
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美国

自在休闲风袭来
多年来，人们总是努力展现自己最好的一面，不管是去上班、赴约，还是去逛商店，我们都会穿上	
搭配得当的服装，面带笑容。现在，线下聚会基本暂停，屏幕成为了展现家庭生活的虚拟窗口。在	
这种形势下，相比精心打造的形象，美国人更重视真实随意，丝毫不害怕展露出不完美的地方。

人们不再冒险外出去美发 20 和美甲。有些人开始学习自我护理（46% 的美国消费者称他们曾在家	
做过某种美容 21），有些人则干脆放弃，任由胡须长长 22，头顶白发。舒适实用的单车短裤成为了	
今年的标志性服装。23

展现真实自我还体现在与人交流方面：随着世界各地的人们同时面临着各种挑战和变化，许多人通过
视频聊天向同事展现自己的生活，坦诚讲述个人的需求和挑战。24

这些小小的转变让人们逐渐建立起自我关怀和对他人的同理心。这有助真诚交流，拉近人与人之间的
关系。
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HAIR C ARE |  美发 
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自在休闲风袭来 美国

除非另有说明，否则所有数据来源均为：Facebook 和 Instagram 数据，调查对象为美国境内年满 18 岁的用户，2019 年 4 月 - 2020 年 9 月。最终入选者均为从 2019 年 9 月到 2020 年 9 月热度上升的话题。报告中的话题沿用了数据库中的原有词汇。	
不过，我们也在某些热词旁补充了对应的解释，以便读者清楚了解其含义。增长率是指 2020 年 9 月相较上一年同一月份（2019 年 9 月）的总话题讨论量增长比率。

话题讨论量时间趋势图 话题讨论量时间趋势图 话题讨论量时间趋势图

第 3 季度 第 3 季度 第 3 季度第 2 季度 第 2 季度 第 2 季度第 4 季度 第 4 季度 第 4 季度第 1 季度 第 1 季度 第 1 季度第 2 季度 第 2 季度 第 2 季度第 3 季度 第 3 季度 第 3 季度

1.6 倍 年同比增长 1.6 倍 年同比增长 1.4 倍 年同比增长 



加拿大

亲力亲为打造理想家居
近年来，家庭装修不断升温，这是因为加拿大人看到许多国内家装改造节目后十分心动，想要效仿。25

疫情之下，加拿大人不得不在家中上班、上学和休闲玩乐，越来越多的人开始 DIY 装修，在住宅中	
开辟出“办公室”、“教室”、“健身房”以及“游乐场”。2020 年 7 月，加拿大人家居用品支出同比	
增长 20%，其中在 DIY 建材店的支出增长迅猛。26

人们在后院和阳台上安装种植床和添置草坪家具。27 室内工作同样繁忙，从临时清出一片书桌区域，	
到打造一些符合人体工学的居家办公设备，以及隔出一片健身区，都要亲手完成。28

随着人们越来越多地在自己的居住空间里工作和娱乐，他们对自己的住宅将产生更多的要求，也会	
更加不遗余力地根据自身需求来改造自己的家。
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R AISED -BED GARDENING |  种植床
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BALCONY |  阳台
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RENOVATION |  装修
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亲力亲为打造理想家居 加拿大

除非另有说明，否则所有数据来源均为：Facebook 和 Instagram 数据，调查对象为加拿大境内年满 18 岁的用户，2019 年 4 月 - 2020 年 9 月。最终入选者均为从 2019 年 9 月到 2020 年 9 月热度上升的话题。报告中的话题沿用了数据库中的原有词汇。	
不过，我们也在某些热词旁补充了对应的解释，以便读者清楚了解其含义。增长率是指 2020 年 9 月相较上一年同一月份（2019 年 9 月）的总话题讨论量增长比率。

话题讨论量时间趋势图 话题讨论量时间趋势图 话题讨论量时间趋势图

79% 是女性

21% 是男性

57% 是女性

43% 是男性

44% 是女性

56% 是男性

第 3 季度 第 3 季度 第 3 季度第 2 季度 第 2 季度 第 2 季度第 4 季度 第 4 季度 第 4 季度第 1 季度 第 1 季度 第 1 季度第 2 季度 第 2 季度 第 2 季度第 3 季度 第 3 季度 第 3 季度

4.9 倍 年同比增长 2.3 倍 年同比增长 1.4 倍 年同比增长 



FACEBOOK IQ 2021 年热门话题和趋势报告  21

科技
有些科技在某些地区被视作理所当然，但在一些新兴市场
才逐渐兴起，并经由人们做出因地制宜的调整后重获新生。
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拓展互联网覆盖	 23
印度

新型银行	 25 
墨西哥

混合式购物	 27
澳大利亚



印度

拓展互联网覆盖
2020 年，随着 3000 万农村居民接入互联网，印度入网率创下本国历史新高。29 但该国仍有将近	
一半的人没有联网，其中许多人希望能够用上网络。居家令发布之后，人们对联网的需求变得更为	
迫切，而那些已经联网的用户则需要更高的带宽。

居家的联网用户开始使用电商购物来代替实体店购物 30，在家观看电影 31 和数字电视的情况也在	
增加。同时，他们还利用网络会议来远程办公和学习，其盛行程度达到了空前的水平。2020 年 	
8 月开展的一项调研显示，超过三分之二 (68%) 的联网消费者过去四周内曾在家办公 32，远程工作	
和教育技术把一批人带到线上，使得可用带宽更加吃紧。33 一名学生为了获得稳定的网络信号，	
爬上屋顶学习的事情还登上了新闻头条。

考虑到需要接入网络的人数规模，印度迫切需要扩大联网入口，以便所有居民都能够远程接受教育	
和办公。
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DIGITAL TELE VISION |  数字电视
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拓展互联网覆盖 印度

除非另有说明，否则所有数据来源均为：Facebook 和 Instagram 数据，调查对象为印度境内年满 18 岁的用户，2019 年 4 月 - 2020 年 9 月。最终入选者均为从 2019 年 9 月到 2020 年 9 月热度上升的话题。报告中的话题沿用了数据库中的原有词汇。	
不过，我们也在某些热词旁补充了对应的解释，以便读者清楚了解其含义。增长率是指 2020 年 9 月相较上一年同一月份（2019 年 9 月）的总话题讨论量增长比率。

话题讨论量时间趋势图 话题讨论量时间趋势图 话题讨论量时间趋势图

第 3 季度 第 3 季度 第 3 季度第 2 季度 第 2 季度 第 2 季度第 4 季度 第 4 季度 第 4 季度第 1 季度 第 1 季度 第 1 季度第 2 季度 第 2 季度 第 2 季度第 3 季度 第 3 季度 第 3 季度

9.6 倍 年同比增长 3.0 倍 年同比增长 1.6 倍 年同比增长 



墨西哥

新型银行
很长一段时间，现金在墨西哥一直是首选的付款方式，但数字银行正在迅速发展。自该国于 
2018 年通过首部金融技术监管法律之后，墨西哥的金融科技公司数量在短短一年内增加了 
14%34，让约 4200 万无法享受银行服务的墨西哥居民中许多人能够用上移动钱包、信用卡和
其他快捷安全的数字银行程序。35

许多人开始注册使用新型银行，也就是没有实体网点的数字银行，这让他们能够在购物和	
享受流媒体服务等日常活动中使用数字货币。鉴于很多人并不了解资金管理服务，这些数字
银行还提供了多种教育工具，帮助人们掌握储蓄、预算和信贷方面的金融知识。

另一方面，消费者也在寻求更安全的线上购物方式，而许多商家亦开始支持无现金支付方式。
这可能会对人们使用银行业务和购物的方式带来持久的变化：一项调研估计，三分之二的	
墨西哥人未来会减少使用现金。36
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CREDIT |  信贷
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EDUC ACIÓN FINANCIER A |  金融知识
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TARJETA DE CRÉDITO |  信用卡
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新型银行 墨西哥

除非另有说明，否则所有数据来源均为：Facebook 和 Instagram 数据，调查对象为墨西哥境内年满 18 岁的用户，2019 年 4 月 - 2020 年 9 月。最终入选者均为从 2019 年 9 月到 2020 年 9 月热度上升的话题。报告中的话题沿用了数据库中的原有词汇。	
不过，我们也在某些热词旁补充了对应的解释，以便读者清楚了解其含义。增长率是指 2020 年 9 月相较上一年同一月份（2019 年 9 月）的总话题讨论量增长比率。

话题讨论量时间趋势图 话题讨论量时间趋势图 话题讨论量时间趋势图

第 3 季度 第 3 季度 第 3 季度第 2 季度 第 2 季度 第 2 季度第 4 季度 第 4 季度 第 4 季度第 1 季度 第 1 季度 第 1 季度第 2 季度 第 2 季度 第 2 季度第 3 季度 第 3 季度 第 3 季度
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澳大利亚

混合式购物
与其他国家相比，澳大利亚对网购接受得较慢，这是因为该国幅员辽阔，难以实现高效配送。
但自亚马逊于 2017 年进入该国市场以来，民众对电商的兴趣显著提升。37 在发现分期付款	
以及快速配送的便利优势后，购物者的兴趣更是不断高涨。

从 2020 年 3 月至 4 月，由于民众网购生活必需品，电商消费支出月环比增长 29%38，同时	
近一半的澳大利亚网络购物者称，自己在 2020 年 7 月至 8 月期间至少首次使用了一个新的	
数字购物平台。39

在新的购物趋势中，订阅盒呈猛增趋势，此项服务可按月向人们供应全新精选的饮料和零食、
美容产品和维生素。40 在人们的日程安排和周边环境稳定不变的情况下，拆开这些包裹能够	
给他们带来一些意外惊喜，给他们平淡的生活平添一分色彩。

澳大利亚人会精心挑选能够高效服务本地社区的线上零售商，其中许多人更青睐“线上下单，
线下自提”方案。通过这种方案，购物者可以先线上预购订单，然后前往本地商店取货。41	

迫于形势，澳大利亚人迅速形成了一种线上加线下的混合购物方式，以满足自己的需求。
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ONLINE SHOPPING |  网络购物
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PRE- ORDER |  预购
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混合式购物 澳大利亚

除非另有说明，否则所有数据来源均为：Facebook 和 Instagram 数据，调查对象为澳大利亚境内年满 18 岁的用户，2019 年 4 月 - 2020 年 9 月。最终入选者均为从 2019 年 9 月到 2020 年 9 月热度上升的话题。报告中的话题沿用了数据库中的原有词汇。	
不过，我们也在某些热词旁补充了对应的解释，以便读者清楚了解其含义。增长率是指 2020 年 9 月相较上一年同一月份（2019 年 9 月）的总话题讨论量增长比率。

话题讨论量时间趋势图 话题讨论量时间趋势图 话题讨论量时间趋势图
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休闲
由于许多往常的兴趣爱好被迫中止，人们开始根据自身的情况选择
新的放松方式，有些人一头扎进了服装设计，有些人则别出心裁地
策划花样旅行。
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休闲
全民数字艺术	 31
巴西

个性化时尚	 33 
英国

车辆出行新玩法	 35
德国



巴西

全民数字艺术
早在疫情之前，数字艺术就已在巴西兴起。在 2019 年，首家专门收藏当代数字艺术的	
国家博物馆在圣保罗开业，帮助培养巴西本地人才 42。而很多有艺术才华的巴西人也会	
参加专业学习，掌握如何将创造力与数字插图等技能相融合，从而获得相关工作。43

随着博物馆与其他机构纷纷开始寻求新方式走进大众视野，人们对数字艺术的兴趣变得	
越来越浓厚。在圣保罗的一家免下车式博物馆，数字作品和二维码撑起了线上展览 44。	
借助数字画廊，艺术家在实体画廊歇业后仍然能够展示自己的作品。45 一位巴西艺术家	
受邀在华盛顿特区展示作品后，通过在线方式传送她的数字绘画，而无需邮寄或亲自出行。46

数字艺术由此得以进入寻常百姓家，让人人都能创作和消费艺术作品，继而拓宽整个国家的
艺术道路。随着新兴技术的进一步发展，这一趋势会更加明显。
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PINTUR A DIGITAL |  数字绘画
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CRIATIVIDADE |  创造力
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ARTE DIGITAL |  数字艺术
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全民数字艺术 巴西

除非另有说明，否则所有数据来源均为：Facebook 和 Instagram 数据，调查对象为巴西境内年满 18 岁的用户，2019 年 4 月 - 2020 年 9 月。最终入选者均为从 2019 年 9 月到 2020 年 9 月热度上升的话题。报告中的话题沿用了数据库中的原有词汇。	
不过，我们也在某些热词旁补充了对应的解释，以便读者清楚了解其含义。增长率是指 2020 年 9 月相较上一年同一月份（2019 年 9 月）的总话题讨论量增长比率。
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英国

个性化时尚
由于被疫情关在家里，民众习惯了舒适的居家穿着，精心打扮的动力变少。这让他们不再
一味追逐流行，转而选择自己能够动手参与制作的有趣物件。47

由于民众希望在家发挥自己的创意，扎染 48 和手工首饰 49 等手作物件可谓是人气暴涨。	
近四分之一 (24%) 的英国消费者完成过手工或 DIY 项目。50 即使是高级时装店也开始发布
扎染教程，帮人们紧跟这股居家新潮流。51

这种波西米亚风的手工制作，不仅可以让人们与所穿戴物品建立更为个人化的联系，还能
改善他们与地球母亲的联结。延长服装的使用寿命是可持续时尚的最佳做法，而手工制作
让人们可以用已有材料，升级改造出新的物件。长远来看，这种更为个性化、环保的做法
可能有望颠覆时尚消费周期。
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TIE-DYE |  扎染
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HANDMADE JEWELRY |  手工首饰 
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SUSTAINABLE FA SHION |  可持续时尚
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个性化时尚 英国

除非另有说明，否则所有数据来源均为：Facebook 和 Instagram 数据，调查对象为英国境内年满 18 岁的用户，2019 年 4 月 - 2020 年 9 月。最终入选者均为从 2019 年 9 月到 2020 年 9 月热度上升的话题。报告中的话题沿用了数据库中的原有词汇。	
不过，我们也在某些热词旁补充了对应的解释，以便读者清楚了解其含义。增长率是指 2020 年 9 月相较上一年同一月份（2019 年 9 月）的总话题讨论量增长比率。

话题讨论量时间趋势图 话题讨论量时间趋势图 话题讨论量时间趋势图
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德国

车辆出行新玩法
在全民注重保持社交距离的时期，交通出行正在悄然发生变化，而德国人则在开发交通工具
的新用法。

随着人们放弃搭乘公交，更多地在新扩充的自行车专用道 53 上骑行，市场对于自行车店的	
需求达到了前所未有的水平 52。同时，道路上的共享电动自行车也多了起来。另一方面，	
电影院和夜间俱乐部逐渐被免下车式的影院 54 和聚会取代，汽车因此变成了娱乐场所；55	

甚至夜间动物园探险这类活动也可以开车去体验。56

尽管人们对坐飞机旅行有所顾忌，但对于驾车前往北海、波罗的海、阿尔卑斯山麓等国内	
景点游玩，度假者却能够欣然接受。2020 年开展的一项调研显示，有 34% 的德国消费者	
表示他们计划进行国内游，在这些出游的人员中预计有 68% 的人会开车旅行。57 因此，	
租车一日游的方式逐渐兴起，有些野外冒险项目则需要乘坐露营车参与。58

德国人喜欢驾车旅行和探险那种随心所愿和自主控制的节奏，这意味着这种旅行方式将会	
保留下去。
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E-BIKE |  电动自行车

0

1

2

3

4

20202019

性别

36% 是女性

64% 是男性
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车辆出行新玩法 德国

除非另有说明，否则所有数据来源均为：Facebook 和 Instagram 数据，调查对象为德国境内年满 18 岁的用户，2019 年 4 月 - 2020 年 9 月。最终入选者均为从 2019 年 9 月到 2020 年 9 月热度上升的话题。报告中的话题沿用了数据库中的原有词汇。	
不过，我们也在某些热词旁补充了对应的解释，以便读者清楚了解其含义。增长率是指 2020 年 9 月相较上一年同一月份（2019 年 9 月）的总话题讨论量增长比率。
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目标受众并提升营销成效。我们平台上汇聚了数十亿用户和数百万广告主，利用	
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使用设备和使用时间的用户在我们平台内外的行为。使用我们独创的研究和互动	
工具，您可轻松找到能启发和指导营销活动的信息。如想了解触达全球受众的	
更多方法，请访问 facebook.com/iq.
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