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前言

超休闲游戏的惊人增长为希望在竞争中吸引和留住玩家的发行商带来了新的挑战。超休闲和休闲游戏
公司不得不应对一系列广告技术变化，因为这些变化会影响其应用的营销、变现和表现衡量方式。

相比以往，发行商现在更加需要思考如何在游戏中妥善结合各种变现元素来增加收入。在超休闲游戏
玩家广、玩法简单以及增长显著的基础上，我们发现这类游戏表现出了几个激动人心的发展趋势。

在本实用指南中，我们汇总整理了诸多发展趋势、最佳实践和手游工作室的成功案例，供尚未决定 
如何在游戏中集成广告的游戏发行商参考借鉴。

08 平衡应用内广告与应用内购买变现
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请注意：
在本指南中，我们将休闲游戏定义为一个种类/一种游戏类型，将超休闲游戏定义为一个类别。有一些最佳实践同时适用于休闲游戏和
超休闲游戏。还有一些（另有说明）只适用于超休闲游戏。
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现在，发行商通常会开辟多样化的变现渠道，采用“应用内购买 (IAP) + 应用内广告 (IAA)”
相结合的混合变现模式。经他们证实，从设计之初就在游戏内融入广告变现策略，对留存率
和收入都有积极影响。

将应用内广告和应用内购买作为基本变现元素，不仅能在占少数的游戏内氪金人群之外 
创造收益，还能提高广告曝光率和玩家参与度。现在就是采用多样化变现模式的最佳时机。
正如 Guillermo Escofeto 的首席分析师 Omdia 所言，“IAA 和 IAP 组合的变现模式已被 
普遍采用，这无疑是未来的发展趋势。 ” 1

对于想要尝试通过新方法从用户群变现的发行商而言，提供订阅服务可供用户访问付费内容
和获取游戏物品。这种变现方法可作为应用内广告和应用内购买的补充，有效地吸引经常 
玩游戏的忠实玩家。

尝试丰富的变现途径
趋势

元游戏的崛起
趋势

越来越多的发行商通过融合一种或多种游戏的元素来创造新的游戏玩法。从这一趋势中， 
我们看到发行商将中核游戏元素融入超休闲游戏，打造独特的体验。如此一来，发行商 
便能为玩家提供额外的中长期目标，同时吸引他们投入更长时间参与游戏核心玩法。

1. 数据来源：应用变现行业展望，Meta Audience Network, 2021 年 7 月



5使用应用内广告变现的制胜之道 | 休闲和超休闲手游的成功要素

© 2022 Meta

越来越多的游戏开发商正在利用元游戏功能打造混合游戏玩法，从纯粹简单的超休闲核心
游戏向更复杂的混合休闲游戏过渡。

混合休闲游戏具备哪些优势？

• 覆盖休闲游戏玩家：休闲游戏玩法精彩易上手，可吸引广泛的玩家群。

• 达到中核游戏的玩家留存率：围绕休闲游戏核心玩法构建与中核游戏类似的进展， 
创造一个平衡的游戏经济体系，由此吸引玩家回归。

• 实现双重变现：将中核元素与超休闲玩法融合，可实现各种灵活的变现选项。这类 
游戏的快节奏玩法很适合在游戏间歇期插播应用内广告 (IAA)，而应用内购买 (IAP)  
则能满足玩家对取得进展的渴望。

从超休闲到混合休闲的转变
趋势

以下是元功能的一些示例2：

1.  可收集的物品/角色（贴纸、吉祥物、装扮品）。

2.  在游戏核心玩法中使用的物品和角色的简单升级机制。

3.  简单的建造机制（装饰性道具或小道具）

4.  叙事元素，为玩家带来沉浸感和成就感。

总体而言，设置的元功能应拥有以下特征：

• 易于访问且令人愉悦；

• 能够与核心玩法互补；

• 带来长期激励效果。

2. 数据来源：GameRefinery, 2021 年 7 月
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构建平衡的游戏经济体系

对于混合休闲游戏而言，打造一个平衡且设计巧妙的经济体系是实现应用内购买变现的
基础。我们注意到发行商利用了两个核心概念：资源来源和消耗途径。

若想有效变现，合理平衡资源的供应速度和消耗速度极为重要。供需平衡后，玩家 
会因为担心资源的稀缺性，而最大程度增加对资源的需求。

我们越来越多地看到混合休闲游戏发行商设计能实现进展的游戏机制，而不是依赖玩家
技能的提升来实现进展。进展机制的形式多种多样，且大多数游戏往往会提供多种进展
机制。

进展机制是吸引玩家一次又一次打开游戏的主要原因，对长期留住玩家至关重要，而且
也是玩家氪金的一种动机。

添加进展机制

• 资源来源：玩家获得资源的途径，不论是通过游戏机制还是应用内购买来实现。

• 消耗途径：玩家消耗这些资源的途径。



若想通过应用变现策略创造更多价值， 
建议考虑超休闲和休闲游戏的四大成功要素。

成功要素
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平衡应用内广告 
与应用内购买变现

01

应用内广告 (IAA) 非常适合休闲和超休闲游戏。这些游戏具有升级简单、闯关快的特点，很容易让玩家
暂停游戏来观看广告。在游戏开发阶段便将广告和应用内购买 (IAP) 设计到游戏中，让您能以玩家乐于
接受的方式提升变现能力。

混合休闲游戏发行商可以考虑利用进展机制构建均衡的变现模式。这种不断获得进展的玩法是玩家长期
玩游戏以及在游戏内消费和升级的关键动机。

游戏通常会通过关卡或阶段、技能树、等级和经验值系统以及竞技等级来创造进展，有时剧情推进也有
这种作用。以下是发行商常用的一些进展机制，可单独使用，也可同时使用多种。

成功要素

为了让游戏持续吸引玩家并提供新的变现机会，引入各种各样的应用内广告和应用内购买元素至关重要。

举个例子，建议围绕游戏核心玩法设计中长期进展循环，这有助于留住玩家。

分层建立游戏深度
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ironSource 旗下的 Supersonic 通过广告将大部分用户变现。 
但他们也发现，部分用户愿意多花一点钱去除广告或付费购买 
游戏内的虚拟商品。他们的团队会定期开展 A/B 测试，了解用户
对新广告版位和元功能的反应情况。

在几乎所有情况下，Supersonic 都发现，集成元功能有助于 
提升游戏的关键表现指标（例如使用率、广告和应用内购买的 
表现、留存率和玩游戏时长）。因此，他们决定尽量多集成 
一些元功能，例如在游戏经济体系中融入金币系统，加快游戏 
情节的进度，或者为游戏里的卡通形象推出新的主题/皮肤。

点击此处阅读完整案例
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在我们联合 2CV 开展的调研“手游广告报告”中，受访玩家表示，他们认为激励视频广告 (Rewarded 

Video Ad) 的实用性是其他所有格式的 2 倍，因为这类广告给他们提供了可在游戏中立马派上用场的东西3。
激励视频广告等新型广告格式为玩家、发行商和广告主提供了透明的价值交换模式，彻底改变了广告体验。

优质的插屏广告同样适用于休闲和超休闲游戏，这些游戏一般会设有 30 秒的停顿。

选择玩家乐于接受且能改善游戏体验
的广告格式

02
成功要素

插屏广告：自动播放视频，提供沉浸式全屏
广告体验。

激励视频广告：玩家可以通过观看完整视频
来换取应用内奖励。

3.“Mobile Games Advertising Report 2020”, Meta Audience Network 委托 2CV 于 2020 年 3 月到 5 月在英国、美国、德国、法国、土耳其、 
巴西、阿根廷、韩国、日本、俄罗斯和越南开展的一项定量和定性调研，目的是了解从 2017 年起手游广告的变化以及游戏内广告对玩家的影响， 
2020 年 7 月发布。
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“激励视频广告对游戏质量的要求更高。想让玩家心甘情愿地进行小额交易或
者观看激励视频广告，就需要让他们知道物有所值。” 
 
FRVR 在游戏开发阶段就将激励广告考虑在内，从而使玩家互动率和留存率 
得到了保障。

“我们未来会将重心放在激励视频广告上。我们相信，让玩家自己选择观看广告，
而不是将这类内容强加给他们，能够达成一种更加平等的社会契约。” 
Chris Benjaminsen, FRVR 创始人

点击此处阅读完整案例
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若想了解如何从玩家控制功能、广告相关度和广告质量等方面改善插屏广告体验，请参阅指南：
插屏广告制胜秘诀。

想知道激励视频广告的设计流程？请阅读激励视频广告植入指南了解详情。

4. Newzoo,“Global Mobile Game Market Report 2021”,2021 年 9 月。

玩家对广告的接受度增加

据 Newzoo 的“Global Mobile Game Market Report 

2021” , 2021 年全球手游市场报告），八成的手游玩家表
示，如果看广告能让他们免费玩游戏或获得游戏内 
物品/货币，他们愿意接受游戏内广告。同样，如果能 
获得更大的奖励，许多玩家愿意花更长时间观看广告。

玩家对游戏内广告的接受度随投入水平而增加。他们投入
得越多，就越愿意通过消费和观看广告来解锁内容。4

八成
您知道吗？
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在游戏内植入激励视频广告时，您需要重点考虑以下几个要素：价值交换、创新设计和植入点。
所有这三个要素都必须考虑到玩家体验。

如果游戏关卡太难，或者玩家不想购买或等待游戏解锁，就会导致玩家流失。须认真考虑如何 
设计适当的激励视频广告植入点来减少此类问题。

掌握激励视频广告的集成方法03
成功要素

超休闲游戏的激励视频广告最佳植入方案是帮助玩家进入下一关卡或最高关卡，通常是
在一局游戏结束时植入广告。一个简单的例子就是在生命耗尽时投放广告，这能帮助 
玩家在游戏中取得进展，即使他们已经耗尽生命。

休闲游戏的激励视频广告最佳植入方案是帮助玩家在需要投入更多时间才能通关时取得
进展。这类奖励更有可能纳入硬货币或软货币的形式。例如，每日奖励翻倍最适合需要
玩家定期（即每天）来“打卡”通关的游戏。

最成功的广告集成是从一开始便融入游戏设计之中。下方列出了哪些植入方案更适合超休闲游戏或
休闲游戏，因为这中间存在一些细微差异。

休闲和超休闲游戏有 6  种常见的激励视频广告植入方案



14使用应用内广告变现的制胜之道 | 休闲和超休闲手游的成功要素

© 2022 Meta

休闲游戏的激励视频广告最佳植入方案

这种方案让玩家以观看激励视频广告为代价，
换取无需等待便可立即获得一条新的生命、 
直接进入下一关卡或马上解锁新功能的权利。

这种方案为每天都来玩游戏且选择与视频广
告 (Video Ad) 互动的玩家提供翻倍的每日
奖励。

游戏内商城广告是通过有心“购买”但无意在
商城花钱的玩家来变现的理想方案。

在关卡前或关卡中提供能力提升道具，帮助玩家 
更快地通关。这类奖励还可为玩家提供助力道具，
赋予他们一些领先于其他玩家的优势。

每日奖励翻倍 缩短等待时间

游戏内商城 助推型奖励
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超休闲游戏的激励视频广告最佳植入方案

作为更受欢迎的广告体验接入点之一，
“生命耗尽时”激励视频广告版位的 

吸引力很高，并且此时玩家拥有的替代
选择较少。

玩家通过一关或完成任务后，观看激励视频
广告可让他们的分数或收益翻倍。

在生命耗尽时投放广告 任务结束收获翻倍



16使用应用内广告变现的制胜之道 | 休闲和超休闲手游的成功要素

© 2022 Meta

“这会创造一种积极的体验，让游戏 
玩家和在这些版位投放广告的品牌 
共同受益。如果选对植入点，激励 
视频广告还能获得更高的有效千次 
展示收益 (eCPM)。” 
Dmitriy Makiyevskiy, 

Zynga 广告合作与运营总监

点击此处阅读完整案例

休闲游戏发行商 Zynga 的激励视频广告策略主要
侧重于两种植入点，一种是增加覆盖人数，另一种
是提升互动率。

侧重覆盖人数的植入点
对于侧重覆盖人数的植入点，他们使用非常显眼的
版位，例如游戏大厅中的每日奖励或“热门按钮”。
虽然奖励相对较小，但这种版位既便利又及时， 
能让玩家轻松为其每日游戏补充能量。

侧重互动率的植入点
侧重互动率的植入点则是让玩家在游戏的关键节点
选择是否观看激励视频广告。如果玩家在非常顺利
的游戏过程中耗尽了生命或游戏币，便可以选择 
观看视频广告来继续玩游戏。虽然并不强制玩家 
观看广告，但对于愿意观看的玩家来说，这些广告
可以在他们最需要的时候提供续命机会。

ZYNGA  的激励视频广告植入点方案

https://www.facebook.com/audiencenetwork/resources/success-stories/zynga


17使用应用内广告变现的制胜之道 | 休闲和超休闲手游的成功要素

© 2022 Meta

通过游戏设计 
提高玩家留存率和终生价值

04
成功要素

若想最大限度地提升休闲或超休闲游戏的收入，您需要先明白变现策略有哪些影响因素。为了全面
了解游戏的投资回报 (ROI), 首先要关注玩家的终生价值 (LTV)。

• 预期的游戏生命周期。

• 营销和玩家获取费用（如果游戏是在全球范围内发行， 
则其营销和玩家获取费用会因国家/地区而异）。

• 预期的自然玩家数量。

• 30 天、60 天、90 天及更长时间后留存的玩家数量。

• 日活跃用户平均收益 (ARPDAU)。

• 国家/地区和游戏分类。

若要了解终生价值，您应综合考虑从游戏开发成本到终生价值潜力等各种因素。尽管每个发行商
在这方面都可以各显神通，但成功的发行商通常都会注重以下要素：

深入了解终生价值

优化关卡设计有助于提高超休闲游戏的玩家留存率和终生价值。请记住，超休闲游戏玩家可能只是
随便玩玩。建议设计对任何技能水平的人而言，都简单易懂的游戏玩法。

通过设计游戏关卡提升玩家留存率
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测试广告格式、版位和频次有助于确定哪种方案最能吸引用户，从而提高用户终生价值。从行动号召
按钮大小到广告版位，任何显示效果上的细微变化都可能影响广告的整体成效。

虽然限制广告展示频次对于超休闲游戏应用的重要性不如其他游戏，但发行商应注意不要投放过多的
广告，因为这可能会降低留存率。

A/B 测试让您可以对比测试两版不同的广告，了解哪个版本在获得展示后带来的成效更好。您可以 
通过分析以下变量来增加收入：

• 玩家每天玩游戏的平均次数。

• 玩家玩一次游戏的平均时长。

• 游戏玩法类型。

• 玩家玩一次游戏平均通过的关卡数。

• 奖励和广告 VS 应用内购买之间的平衡。

针对广告格式、版位和频次开展 A/B  测试

• 除了要测试的变量外，广告的其他方面均保持一致，以便了解哪个版本表现最佳。

• 至少测试 14 天，确保有足够的数据来得出结果。

• 限制在任何特定时间开展测试的次数，确保获得足够的数据和准确的结果。

详细了解如何针对广告格式、版位和频次开展 A/B 测试。

阅读变现基础知识，了解入门指南。

A/B  测试最佳实践

https://www.facebook.com/audiencenetwork/monetize/optimization/user-acquisition#testing
https://www.facebook.com/audiencenetwork/monetize/optimization/monetization-basics


“我们想要了解广告对指标带来的变化，通过测试我们发现除了能带来 
额外收入外，广告还对留存率和每付费玩家带来的平均应用内购买收入 
(ARPPU) 产生了积极影响。” 
Dmitry Kovalenko, MY.GAMES 广告变现总监

点击此处阅读完整案例

MY.GAMES 团队首先在 Jungle Heat 中开展 A/B 测试，只向一组新玩家展示广告。

MY.GAMES  借助 A/B  测试发现最有成效的广告版位
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Meta Audience Network 致力于帮助应用开发商和发行商在提供良好用户体验的同时，实现业务的 
可持续发展。得益于 Meta 全球海量广告主的多样化广告投放需求，您可以拓展应用的覆盖范围、 
保持用户黏性，同时在全球范围进行变现。

全球覆盖与多样化需求 
Meta 的广告主遍及全球，其中不乏希望扩展营销面，将覆盖范围延伸至 Meta 站外的广告主，通过 
与他们对接，您可以在全球范围内实现应用或网站变现。这种需求能创造巨大价值，带来出色的填充率
和千次展示收益 (CPM)。另外，我们提供的广告投放需求涵盖广泛的垂直领域，有助打造多样化的 
广告体验。

我们提供控制工具，确保广告符合您的品牌价值观 
我们致力于为用户、发行商和广告主三方打造健康、可持续发展的广告生态系统，而品牌安全是其中
的关键环节。为此，我们提供了多种工具来帮助您更好地控制在您的网站或应用内展示的广告，例如
黑名单、自助广告屏蔽等，并让您可举报想要移除的广告。

借助 Meta Audience Network 实现游戏飞速发展 
如需详细了解如何借助 Meta Audience Network 最大限度提升手游收入，请访问 Meta Audience 

Network 网站上的实现游戏飞速发展资源中心。

使用 META AUDIENCE NETWORK  的优势有哪些？

https://www.facebook.com/audiencenetwork/resources/hubs/supercharge-game-growth



