
预计2020年总消费
达1740亿人民币

1740亿
人民币
（267亿美元）

人均预算

1,330元 
（204美元）

人均预算

209元 
（32美元）

人均预算

402元 
（52欧元）

人均预算

416元 
（6918日元）

礼物开销达
66亿人民币

66亿
人民币 
（8.5亿欧元） 每2个法国人中就有

1个会庆祝母亲节

2人中
有1人 63%的日本人会在

母亲节送妈妈礼物

63%

母亲节是美国第三大零售节日，
但德国、法国和日本市场也蕴藏着很大机遇

在美国，34-44岁年龄
组的人在母亲节的平
均消费为296美元，美
国市场的平均值则为
204美元

296美元
在德国，25-34岁年
龄组的人中有75%
打算在母亲节送礼
物给妈妈惊喜，德国
平均值则为54%

75%
在日本，20岁的人
群中打算送母亲节
礼物的占57%，日
本平均值则为44%

57%在不同市场中，
千禧一代都是在母亲
节花费最多的人。

消费者从四月开始就为母
亲节做计划和攻略。只有
早做打算，方能脱颖而出！

在全球范围内，对母亲节
的计划最早从三月底就开
始了，在母亲节到来的两
周前达到巅峰。

美国消费者趋向于早做打算，从三月底就开始研究。四月是吸引消费者的
关键时期，此时他们正在为母亲节计划和做攻略。

母亲节
（5月9日）

搜寻母亲节礼物灵感的程度
(随时间变化)

热门产品类别（花和食物除外）

服饰/配饰                                 39%
珠宝                                             34%
家庭用品/园艺工具          25%
电子产品                           19%

香水及化妆品          27%
服饰/配饰              17%
珠宝                         17%

美容及护理产品        20%
时尚产品及配饰       15%
珠宝                          11%

服饰       17%
卡片    9%
包         9%

打造本地化创意的小提示

爱有千万种表达方式，用最合心的方式感谢母亲
总有一个理由适合“她”

创意工具包
在最短时间帮您优化内容的创意百宝箱

分秒必争 爱的礼物 送您折扣 感性故事

避免过于功利主义的信息，重点要落在“爱和关心”

强调产品的独特性/不同之
处，营造某种特殊记忆

购买母亲节礼物最大的两个
考虑因素：

43%
独特的/不同
的礼物

41%
能留下特殊
记忆的礼物

强调您的礼物是怎样传达
感激之情的

77%
的德国受访者表明母亲节是
向母亲表达谢意的绝佳时机

帮助法国买家告诉他们的
妈妈“我想你了”

42%
的法国人因为职业原因与母
亲距离很远，并对此表示遗憾

强调您的礼物能怎样帮助日本
买家传达希望妈妈身体健康的
祝愿

71%
的日本受访者想通过祝福母亲
身体健康的方式来表达感谢

转盘活动 票选调查 全单免运 全店最低5折 隐藏优惠码 

*示例仅作说明之用

并肩作战
Facebook 2021电商大促马拉松

母亲节：搜罗最佳礼物，向母亲致爱

国家零售联盟, 《2020年度母亲节消费调查》，受访者为18岁以上的美国人，数量为8294；获取于2021年3月23日
谷歌趋势，《母亲节礼物灵感》；获取于2021年3月23日
Mydealz, 《母亲节研究》，受访者位于德国及法国，数量为1002；报告发布于2018年5月3日
Ma Reduc, 《2018年母亲节研究》, 受访者为18岁以上的法国人，数量为1015；报告发布于2018年5月22日
MyVoice, 《对母亲节礼物的调研》，受访者为10-79岁的日本人，数量为10140；报告发布于2021年1月5日
Rakuten, 《母亲节调研》, 受访者为20-70岁的日本人，数量为1000；报告发布于2019年4月18日
Ipsos, 《法国人和他们的母亲—看不见，摸不着》, 受访者为16-75岁的法国人，数量为1362；报告发布于2015年5月29日

关注我们的微信官方账号，
第一时间获取有关大促马拉松的推送

只需一次登记，即可参加今年的
所有大促网络研讨会，马上扫码报名


