
个性化体验与隐私保护：
⻥和熊掌可以兼得



要点汇总

• ⼴告⽣态系统正在不断演变，越来越注重隐私保护

• 这正影响着商家覆盖受众的能⼒

• 隐私保护和个性化体验⼴受社会热议

• 我们认为隐私保护⾄关重要，但个性化体验也不容放弃

• 解决⽅案的核⼼在于技术，Facebook�正在重新构建系统

• 开发兼顾隐私保护和个性化体验的技术需要多年的投⼊，
现在只是漫⻓旅程的开始

• 为了实现这⼀⽬标，我们将与⾏业伙伴深⼊合作

• 请与我们携⼿打造这项技术（具体要求）



⼴告⽣态系统正在向⽇益注重隐私的⽅向快速发展变化

政府法规
科技公司政策

2018 2020 2021 2023

《通⽤数据保护条例》

⽹⻚浏览器开始限制或
屏蔽Cookie

《电⼦隐私法令》

应⽤开发者将需要请求
⼀些⽤⼾授予相应权限，
才能在 iOS�设备上追踪
⽤⼾数据

新政策将影响电脑和移动
浏览器端的成效衡量和
归因

⼤多数⽹⻚浏览器
将不再⽀持Cookie

《加州消费者隐私法案》

《通⽤数据保护法》

移动设备提供商推出政策，
要求⽤⼾选择是否允许
追踪其数据



这些变化让商家难以
在恰当时机，向受众
投放与之相关、令他们
感兴趣的⼴告。

触达已对其业务表露出兴趣的⼈群

投放让顾客感觉相关或有⽤的⼴告

准确衡量和报告营销成效

优化⼴告，获得更多转化量

商家可能更难以：



隐私保护和个性化体验
受到社会热议。

有⼈说隐私保护和个性化
体验是相互⽭盾的概念。

我们并不认同。



• 个性化体验和隐私保护可以兼顾吗？

Feroldi’s
赞助内容

去逛逛头戴式⽿机

这种友好的体验有助⽤⼾发现⾃⼰
感兴趣的商品和服务。

个性化体验既强⼤⼜有价值



个⼈数据

隐私保护强化技
术

不会泄露隐私的数据

我们正在围绕技术重新构建系统



隐私保护强化技术有助Facebook提供个性化体验

多⽅计算

• 可⽤于实现⼴告成效，⽽⽆需透露
任何明确的个⼈信息

• 可⽤于⽀持成效衡量解决⽅案

端侧机器学习

• 通过了解数据中显露的模式，
端侧机器学习可让⼴告主在不与Facebook�
分享数据的情况下，触达相关受众

• 可⽤于⽀持⼴告投放和优化解决⽅案



与商家合作
进⾏产品测试

开放源代码 共建技术解决⽅案 提升⾏业认知

与⼴告主、开发者、发⾏商和其他平台建⽴牢固合作关系
是推动⾏业发展的必要条件



•让您的团队参与原型测试

•与⾏业组织交流

•与我们分享反馈

颠覆之下，不确定性
与新的合作及创新机遇并存




